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SMALL DATA TRUST

Quelle: Saint Elmo’‘s Tourismusmarketing Trendradar 2022 Tourismus Edition / Mediaplus Trendpicture/Trendradar 2017, 2018, 2019, 2020
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Quelle: GDI Trendtag 2021 — Gottlieb Duttweiler Institut
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Covid-19 is having a significant impact on
our communities and how we live our lives.

neighbourhoods ' .—t&\ Coats b Ty

Through the Covid-19 crisis we have all been 3 - B ’ - b,
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the importance of well located, secure and
affordable homes for people’s health and
well-being.
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JOMO 2020

Joy of Missing out.

The Joy of Missing Out: Forget
FOMO, It’s Time For JOMO
A 00 S 0000 :

The Fear of Missing Out, or FOMO, only recently made it into the Oxford
Dictionary. For years, the English language didn’t have a word for that
feeling of anxiety, regret and fear that comes with hearing about a social
event and needing to be there in case you miss something. Or the impulsion
of taking unnecessary risks just in case there is a huge payoff that you won't
be a part of. Or bemoaning your first commitment because the second
invitation might just be better. Even the sunk cost fallacy is a type of
FOMO.
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J OG O 2021 Zl"_';']"e" Underrated Pleasures of Going Out Into the World—

Alone

BY EMMA SPECTER

Joy of Going out.
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@ADVERTISINGWEEK EVENTS LEARN  DISCOVER PODCASTS RESOURCES

The New Era of Data-Driven Creative
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PUBLIC ART, A/V PERFORMANCE

SEQUL LIGHT: SEOUL HAEMONG

— REFIK ANADOL STUDIO
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INFORMATION BOARD

REFIK ANADOL STUDIO SEOUL, KOREA, 2019
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DER HISTORISCHE WAL
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Finde deinen

-

Dieses Mal laden wir euch ein, virtuell mit uns Finnén.in Kontakt zu treten, um etwas Uber unsere Natur,

Traditionen und einzigartigen Lebensgewohnheiten zu erfahren. Dieses Wisse kann auch dir helfen, egtspannter.und glicklicher zu werden.
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& rentafinn.com/de/

Live 15.5.
Plivikki Koskinen -

Entspannen mit den Finnen

a+ aEBEee0ONO:

Lerne unsere virtuellen Happiness
Guides kennen

Bis du bereit? Primal

Hior pra s aluckiiche Finnen, die mat

beiden stehen und sich darauf
Alle bringen dir ein

nnen gluckiich macht

ginne deine R e ein wenig besser

kennen an ankickst

Video ansehen Video ansehen
Molla Mills & Mirja Priha - Antti Eteldmaki & Jukka Joutsiniem| -
Zoit mit Finnen verbringen Mit Finnen aktiv bleiben
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Drei-Seen-Weg, Turracher Hohe

lllustrationen: Stefanie Hilgarth



SLOW MOB
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DIE TOURISMUS MOBILITATSFIBEL DER SLOW REGION
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PERSPEK“YENWEG: DER VIELLEICHT SCHONSTE PLATZ DER STADT >

kette hat im Herbst 2017 der ne

eroffnet. Der vom Architekturburo Snghetta

naturnaher Architektur & ¢

NORDKETTE - GOTTA GO UP!

1 der Nordkette: den
um Nachdenken

BLOGGER BIOGRAPHIE

ﬂ LEA HAJNER
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WIDE PATH Order Your Camper




About Space Gallery Features Resorts Rental Contact
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CITY OF CHICAGO WINTER DINING CHALLENGE

How might we stimulate and
encourage safe outdoor dining
and entertainment during cold
weather in Chicago?

- * BHICAGU BMO e Harris Bank f 1 LIESI-T!A[?JJSLé

ASSOCIATION

Let’'s stimulate and encourage safe outdoor dining and



A rendering of Ellie Henderson’s modified kotatsu, or heated table | Ellie Henderson [Official Rendering]
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A rendering of winner Neil Reindel’s modular “blocks” | Neil Reindel [Official Rendering]
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A rendering of ASD | SKY’s modular cabins | ASD | SKY [Official Rendering]
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Anteil der Beférderung am Gesamtumsatz
(inkl. %-Angabe der Veranderung gegeniiber dem vorangegangenen Geschaftsjahr)

“ Anteil Bahn & Lift M Anteil Restauration M Anteil Sonstige

Bergbahnen AG Wagrain

Gasteiner Bergbahnen

Hochkonig Bergbahnen

Bergbahn AG Kitzbihel

Zauchensee Liftgesellschaft
Bergbahnen Skizentrum Hochzillertal
Planai - Hochwurzen - Bahnen
Arlberger Bergbahnen
Schmittenhghebahn
Gletscherbahnen Kaprun
Silvrettaseilbahn

Wintersport Tirol/Stubaier Bergbahnen

Zillertaler Gletscherbahn

Fisser-Bergbahnen



INEN
FENTHALT PLANEN

Unsere Gutscheinkategorien

4

Gutscheine
Geschenkkarten
Tickets
Kundenbindung
Anzahlungen
Shop
Kampagnen

Online Marketing

A | KAUNERTAL




EINFACHE ANGEBOTSVERNETZUNG % incert

Upselling: Erlebnis & Kulinarik am Berg

Gastroleistungen wie z.B: Frihstluck am
Berg, Fondue-Abend am Berg, Leistungen

mit Partnern in-derRegion—

Erlebnisse wie Pistenbullyfahren, Erste
Spur, Rodeln, Bikepark, Flyingfoxx, etc.

»Flexible Bundle-Leistungen®




7 incert

PRODUKTVIELFALT DER DESTINATION IM PRE-SALES
IN HOHEN STUCKZAHLEN ALS GUTSCHEINE VERKAUFT.

TOP 5 Vorteile: o o0y

| NP A
1. Mehr Umsatz mit Produkten auf3erhalb der Ubernachtung ®e*® *
2. Gutscheine binden Gaste an die Region — -
3. 100%ige Preisdurchsetzung, KEINE Verfugbarkeiten o .:.
4. Kostenlose, unverzinste Darlehen und mehr Liquiditat \
5. Wertschopfung, auch wenn Betriebe geschlossen sind / N B



ONLINE GUTSCHEINSYSTEME & TICKETHANDLING FUR % incert
BERGBAHNEN EINGEBETTET IN DIE SYSTEMLANDSCHAFT...

Schnittstelle mit
. . SKIDATA
@ Onlineverkauf von Wert- direkter Einlésung der

Erlebnis-, Kulinarik- und Gutscheine/Tickets an
Kombigutscheinen

den Liftkassen FXESS
Onlineverkauf von DTA-Tickets in ; Schnittstelle zum B
Gutscheinform (,Streckentickets®, ] : Kassensystem in ™)
Berg- und Talfahrten, Kombitickets = Restaurants & Hotels

-

mit Gastroleistung)

Onlineverkauf von
Merchandise-Artikeln aus —

unserem Premium- Ticketeinlosung: Schnittstelle F
Produktshop (,Stand-Alone®) zum Skidata DTA »

Pick-Up-Automat 7
oder Vario-Gates (Drehkreuze)




LOYALITAT - ERLEBNISSE STATT RABATTE

Deine Pramien

GUTSCHEIN HERUNTERLADEN

GOODIES
: : : 1000 X SOLDEN-GOODIES GIVE
Das markante Sdlden-Logo ist auf der
ganzen (Sport-)Welt prasent. Die A\NAYS UVM
/' e S if r 5 4 Aot Soae
\.\.eflt::.e.te:’S-( ahrerlsner:);asien i 'tol Benotigte Hot spots: 8 MEINE HOT SPOTS
auf ihren Anzugen as eam zum Verfugbar- 991 von 1.000 o

Beispiel. Hol dir die trendigen Goodies
aus Sdéiden und dem Otztal!

Benotigte Hot spots: 8 EliteMramen...
Verfugbar: 1.000 Der Gutschein wird generiert!

schlleRen

7 incert

Gutschein =/
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